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L0I KHEN

Anh ấy thực sự rất có tài trong lĩnh vực chiêu thị và viết quàng cáo.

ALBERT GORE, 

Nguyên PhóTổng thổng Hoa Kỳ

Có rất nhiều copywriter vĩ đợi, nhưng Joe Sugarmon lò người giòi nhất. 
Ổng biết cách xây dựng một cáu chuyện và chốt được thương vụ. Bât kỳ 
ai muốn bán tốt hơn sẽ thích thú với cuốn sách.

RICHARDTHALHEIMER,

Nhà sáng lập The Sharper Image

Tôi hâm mộ các ý tưởng viết quáng cáo và tiếp thị của Joseph Sugarman 
và đã hưởng lợi rất nhiều bàng cách bắt chước những quàng cáo có nội 
dung dài của ông. Giờ ông đang kề cho chúng tơ nghe tất cá bí quyết 
của mình trong một quyển sách mà lẽ ra nên có giá 2.000 đô-la vì nó 
chứa đựng quá nhiều thông tin chi tiết. Cám ơn, Joe. Tôi thực sự thích 
quyển sách!

JACK CANFIELD, 

Đóng tác giả của bộ sách Chicken Soup for the Soul

Mỗi ngành đều có những nhân vật xuất chúng. Và với tôi, không nhân 
vật nào trong lĩnh vực viết quáng cáo hay biên tập tạp chí xuất chúng 
hơn Joe Sugarman.

RAY SCHULTZ, 

Biên tập viên DIRECT Magazine


